附件1

出口食品“三同“示范企业评价指标
（试行）
	一级指标及权重
	二级指标
	考察要点
	权重

	质量基础指标（20）
	质量安全
	国内外市场销售食品合格率
	5

	
	质量管理
	质量管理体系有效性、先进性
	5

	
	质量支撑
	设施设备、人才队伍、规模水平
	5

	
	质量资质
	获得的有关质量奖项
	5

	创新能力指标（18分）
	创新机构
	研发机构及能力
	2

	
	研发投入
	研发投入的人力物力财力
	2

	
	创新合作
	与国际国内机构合作提升创新能力
	2

	
	装备水平
	生产、加工、科研、检测设备水平
	4

	
	经营管理模式创新
	模式适应市场、领先水平
	3

	
	创新成果及转化
	新品种、新品牌、新工艺的市场占有率、份额，自主知识产权领先程度或传统工艺的独创利用，产品附加值
	5

	最严标准指标（28分）
	标准研用
	参与国际国内标准的制修订情况；形成符合“一标两市”的产品全过程管理、产品限量最严标准体系
	15

	
	标准实施
	生产经营全过程实现标准化管理
	5

	
	出口产品标准水平
	出口产品质量安全、标准水平
	3

	
	效果评价
	使用的先进国际标准促进了技术进步、改进了产品质量，提高市场占有率
	5

	品牌效应指标（16分）
	品牌保有
	全国、国际知名品牌数量，品牌涵盖产品种类、生产国际知名品牌产品能力
	5

	
	品牌规划
	品牌的长远发展规划
	3

	
	品牌价值
	主导品牌目前已经在市场上建立影响、获得消费者认可程度、品牌效益
	5

	
	品牌潜力
	高端、高附加值产品布局及生产能力
	3

	社会信誉指标（18分）
	信用评价
	社会相关机构对企业的信用评价结论
	5

	
	信誉维护
	企业对自身信誉的看重及采取措施
	5

	
	社会责任
	企业对社会公众权益、环境的保护
	3

	
	遵规守法
	企业主要责任人、企业员工未有违法情况
	5

	其他加分指标
（独特优势，不超过10分）
	（补充）
	
	

	
	
	
	



